Okruh otázok na štátne magisterské skúšky

Predmet:  Marketingové komunikačné stratégie

1. Ktoré sú základné úlohy komunikácie z hľadiska manažovania komunikačného procesu?

2. Aká je súvzťažnosť medzi spoločenskou, trhovou a marketingovou komunikáciou?

3. Ktoré sú základné podsystémy podnikovej komunikácie a aký je ich základný obsah?

4. Ktoré sú rozhodujúce kategórie trhovej komunikácie z hľadiska uspokojovania ľudských potrieb?

5. Ako možno definovať marketingovú komunikáciu a jej základné funkcie?

6. Ktoré sú základné filozofické východiská marketingovej komunikácie v podnikovej praxi?

7. Ako možno definovať marketéra ako marketingového komunikátora a jeho rozhodujúce komunikačné aspekty (danosti)?

8. Ktoré sú základné úrovne marketingovej komunikácie?

9. Ako možno charakterizovať úžitkovú a produktovú úroveň marketingovej komunikácie.

10. Stratégia budovania značky a jej komunikačná schopnosť.

11. Akými prvkami možno charakterizovať tovarovú úroveň marketingovej komunikácie?

12. Akými prvkami možno charakterizovať ponukovú a podnikovú úroveň marketingovej

      komunikácie?

13. Akými prvkami možno charakterizovať trhovú a spoločenskú úroveň marketingovej

      komunikácie?

14. Ktoré rozhodujúce faktory vytvárajú imidž a goodwill v marketingovej komunikácii?

15. Aká je podstata a obsah propagačnej stratégie ako rozhodujúcej časti marketingovej 

      komunikácie?

16. Aká je podstata a súvzťažnosť komunikačných modelov AIDA a LICAL?

17. Aká je podstata marketingovej komunikačnej synergie?

18. Aké sú základné formy propagačnej komunikácie?

19. Ktoré sú základné nástroje propagačnej komunikácie a aká je ich vzájomná nadväznosť?

20. Tvorba komunikačného mixu a komunikačné stratégie.
21. Ktoré sú rozhodujúce podsystémy propagačného komunikačného systému?

22. Ktoré sú rozhodujúce kroky tvorby a uplatňovania marketingovej komunikačnej stratégie?

23. Ako možno definovať osobný predaj a obsah jeho základného programu?

24. Ktoré sú základné techniky osobného predaja a aké je ich poslanie?

25. Ako možno definovať podporu predaja a obsah jej základného programu?

26. Ktoré sú základné techniky podpory predaja a aké je ich poslanie?

27. Ako možno definovať vzťahy s verejnosťou a ich základné koncepcie?

28. Ktoré sú základné techniky vzťahov s verejnosťou a aké je ich poslanie?

29. Ako možno definovať reklamu a jej základné techniky?

30. Ako možno definovať proces manažovania reklamy a jeho rozhodujúce koncepcie?
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